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Twoj witasny zespot do stress testow

Cztery gotowe prompty do wklejenia w dowolny czat, zanim wyslesz oferte, raport albo
dokument projektowy.

WKklej wybrany prompt na poczatku nowej rozmowy z dowolnym modelem
jezykowym, a zaraz po nim swoj dokument: oferte, raport, wniosek przetargowy,
cokolwiek chcesz sprawdzic¢ przed wystaniem. Mozesz uzy¢ wszystkich czterech po
kolei albo tylko tego, ktory pasuje do sytuacji, w ktorej akurat jestes.

Prompt 1: Analiza pre-mortem

Uzyj tego, zanim jeszcze usigdziesz do pisania, na etapie planowania.

Prompt do wklejenia

Zagraj role doswiadczonego kierownika projektu. Zatéz, ze dokument, ktory planuje
napisac, juz powstat, zostat wystany, i mineto pot roku. Okazafo sie, ze to byta
porazka. Twoje zadanie to wyjasni¢ mi, dlaczego tak sie stato, zanim jeszcze
zaczne pisac. Przejdz po kolei przez szes¢ obszarow i dla kazdego zadaj mi ostre,
konkretne pytanie. Pierwszy: zgodnoSc, czy to, co planuje, faktycznie odpowiada
temu, czego oczekuje odbiorca i za co kto$ zaptaci. Drugi: metoda, czy sposob, w
jaki zbieram informacje i buduje argumentacje, jest adekwatny do wagi wnioskow,
jakie chce wyciggngc. Trzeci: zespot, czy osoby, ktore to wykonajg, majg
doswiadczenie odpowiednie do skali zadania. Czwarty: punkt kontrolny, kto poza
mng przeczyta to krytycznie, zanim wyjdzie na zewnagtrz. Pigty: widocznosc, jak
bardzo ten dokument jest wazny czy ryzykowny, i czy prog Sstarannosci, jaki sobie
zaktadam, jest do tego proporcjonalny. Szdosty: koszt, czy naktad pracy, jaki planuje
wlozy¢, odpowiada temu, ile to jest warte. Oto opis mojego projektu: [tutaj wklej
krotki opis tego, co planujesz napisac i dla kogo]

Prompt 2: Czerwona druzyna

Uzyj tego, kiedy dokument jest juz napisany, ale jeszcze nie wystany.

Prompt do wklejenia

Zagraj po kolei cztery rozne role, kazda ma zaatakowac ponizszy dokument z innej
strony, tak jak zrobitby to ktos naprawde chcgcy znalez¢ w nim stabosc. Nie oceniaj
catosciowo, przejdz role po roli. Rola pierwsza, surowy recenzent: sprawdz, czy
kazdy argument w dokumencie ma realne oparcie, czy ktores twierdzenie jest
gotfostowne. Rola druga, odbiorca dokumentu: powiedz, czy rozumiesz, po co to
czytasz i co masz z tym zrobiC, i czy jezyk jest dopasowany do ciebie, czy pisany
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dla kogos innego. Rola trzecia, ktos kto liczy pienigdze: sprawdZz, czy cena albo
naktad pracy opisany w dokumencie da sie obronic, gdyby ktos zapytat wprost,
skad taka kwota. Rola czwarta, najbardziej ztosliwy czytelnik, jakiego mozna sobie
wyobrazic¢: znajdz jedno zdanie albo jedng liczbe w tym dokumencie, ktorg datoby
sie wyrwac z kontekstu i uzyc¢ przeciwko mnie albo mojej firmie. Na koniec
podsumuyj, ktory z tych czterech atakow uwazasz za najgrozniejszy i dlaczego. Oto
dokument: [tutaj wklej tresc]

Prompt 3: Audyt sprawdzajacy

Uzyj tego zawsze, niezaleznie od tego, jak bardzo jeste$ pewna tresci.

Prompt do wklejenia

PrzeprowadZz na ponizszym dokumencie suchy, bezosobowy audyt, bez opinii i bez
komplementdw. Sprawdz cztery rzeczy osobno. Po pierwsze, zrédfa: wypisz kazdg
liczbe, date albo twierdzenie faktograficzne w tekscie i zaznacz, ktore z nich nie
majg podanego Zrddta albo brzmig jak niesprawdzone zatozenie. Po drugie, zakres:
sprawdz, czy to, co dokument obiecuje albo opisuje jako wykonane, jest spojne
wewnetrznie, czy ktorys fragment obiecuje wiecej, niz reszta tekstu potwierdza. Po
trzecie, koszt: jesli w dokumencie pojawia sie jakakolwiek kwota, sprawdz, czy jest
uzasadniona opisanym zakresem pracy. Po czwarte, logika: sprawdz, czy wnioski
na koncu dokumentu rzeczywiscie wynikajg z tego, co napisano wczesnigj, czy jest
tam luka logiczna. Wypisz wyniki w czterech osobnych punktach, krétko, bez
owijania w bawetne. Oto dokument: [tutaj wklej treSc]

Prompt 4: Symulacja reakcji kryzysowej

Uzyj tego dla dokumentéw o wysokiej stawce: duzych ofert, przetargéw, publicznych
oSwiadczen.

Prompt do wklejenia

Zatoz, ze dokument ponizej juz zostat wystany albo opublikowany, i jutro rano
odbiorca albo opinia publiczna znajduje w nim powazny btad albo powoéd do
niezadowolenia. Pomdz mi przygotowac sie na ten scenariusz, zanim faktycznie sie
wydarzy. Odpowiedz na cztery pytania. Po pierwsze, kto w mojej firmie powinien sie
dowiedzie¢ o problemie jako pierwszy, i w jaki sSposob. Po drugie, kto powinien
wypowiedzie¢ sie w moim imieniu, i co powinien powiedzie¢ w pierwszym zdaniu,
zanim zacznie ttumaczy¢ szczegoty. Po trzecie, jesli zaangazowanych jest kilka
0SoOb albo dziatow, jak upewnic sie, ze wszyscy mowig to samo, zamiast kazdy
swojg wersje. Po czwarte, w ciggu ilu godzin powinnismy zareagowac, zanim kto$
inny zacznie opowiadac te historie za nas. Oto dokument, ktérego to dotyczy: [tutaj
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wklej tres¢ albo krotki opis]
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